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De vormgever van nu is bezig met angst, veiligheid
en het probleem Europa » Frederike Huygen

N n het Jaarboek Nederlandse vormgeving

wordt, nu voor de tweede keer, een jaar
ain gebeurtenissen en projecten op dit
" gebled gebundeld. Tenroonstellingen,
opdrachten, beurzen, presentaties, prijzen
en publicaties bijeen in een handzaam boek.
De thuistap en de plzzascooter, de Bar Euro-
pe in Brussel, siernden van Robert Smit, film-
atfiches, voetbaltickets en een tapijt voor de
bibliotheek in Searttle,

Met die hele ruime keuze heeft de redac-
tie er nadrukkelijk naar gestreelfd het ont-
werpen in de volle breedie te laten zien, De
grafische vormgeving komt er echrer wat
bekaaid af. Opvallend is dat presentaties in

JE MAG HOPEN DAT
ONTWERPERS NIET MEEGAAN
IN DE TREND NAAR ‘GATED
COMMUNITIES'

iyt

binnen- en buitenland domineren, waar-
door het ‘event'-gehalte van het boek hoog
s, Elk project is vertegenwoordigd met een
of meer afbeeldingen en een toelichting.
Véaor in het boek probeert men door middel
van essays oniwikkelingen aan re geven en
te duiden. Dir jaar: angst, modernisme en
Europa.

Het s op zich verontrustend hoe zeer de
begrippen angst en veiligheid de media do-
mineren, Je mag hopen dat ontwerpers nlet
meegann in de trend noar ‘gated comimunis
ues’, de bastionachtige woonwijken waar-
naar Bernard Hulsman in zijn essay verwijst,
of soortgelijke ellende in de openbare rulm-
te, Zij moeten julst nadenken over commuini-
cate, contact en cohesie. Hulsman verbindi
die angst ann een goll van nostalgie en retro
in vormgeving. In bange tijden wil de consu-
ment traditie en de gezelligheid van vioeger:
zekerheid.

Maar het teruggrijpen nanr het verleden is
er altljd geweest, net zoals de angst voor het
moderne leven. Retro-vormgeving komt niet
alleen ule cultuurpessimisme voort. Het is

een van de manieren van de markt om aan
nieuwe beelden, modes en producten te ko-
men,

Angst wegnemen, bijvoorbeeld in een zie-
kenhuisomgeving, is het doel van de vormge-
vers die bij Philips medische apparateén ont-
werpen. Humaniseren zilet auteur Max
Bruinsma in zijn artikel over modemisme als
een vin de belangrijkste taken en motiverin-
gen van het vak, Obwel, de belangen van de
gebruiker en de mens behartigen, en niet al.
leen die van de markt of de opdrachtgever.

Het is in dit spanningsveld dat de ontwer-
per opereert. Meer dan de eerste twee au-
teurs, die ietsje te kart door de bocht gaan,
maikt Timo de Rijk dit zichtbaar in zijn ver-
slag over de vormgeving voor Europa. Ge-
vraagd naar ecn identiteit, poncerde Rem
Koolhans met zijn bureau OMA in het geval
van deze opdracht eerst de kwestie wat Euro-
pa eigenlijk is. Hoewel hij vervolgens meen-
de dat Europa niet met een symbool te repre-
senteren viel, liet hij zich vreemd genoeg wel
verleiden om een beeldmerk te construeren:
een samenstelling van verschillende vinggen
en een streepjescode,

Maar het probleem Europa, dat zowel
staat voor een cultureel-historisch begrip,
een polinek-bestuurlijke 'eenheid’ en een
economische xank, vrnagt niet om een een-
voudige visualisatie, Is het denken in termen
van een merk, zoals tegenwoordig overal
schering en inslog is, hier wel mogelijk en
gewenst? Humaniseren zou hier moeten
gaan over het vitdragen van een opvatting
over burgerschap en het overbruggen van af-
standen en verschillen, Communicatie, con-
tact en cohesie zijn buitengewoan belangrij-
ke en actuele onderwerpen voor de vormge-
ver anno nu. Mogelijk lezen we er meer over
in het Jaarboek van volgend jaur. W
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